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EL Vino: conocer y comunicar

El mundo del vino, que creemos tan cercano y
afin a nosotros, es generalmente un gran descono-
cido, en sus conceptos basicos para el consumidor
general. Este Programa Avanzado pretende
acercar el mundo del vino, la comunicacion y el
diseno a aquellos profesionales y licenciados
interesados en adquirir un intenso conocimiento
sobre este sector en sumas amplio sentido; sector
que apuesta cada dia mas por la innovacion, la
arquitectura o la internacionalizacion.

El concepto comunicacion y disefo aplicado al
complejo mundo del vino es una clara asignatura
pendiente en el panorama de la formacién en
Espafna. La desacertada frase regia “que inventen
otros” es cosa del pasado. Actualmente Espana se
encuentra a la cabeza en innovacién vitivinicola,
estd incrementando el numero de productores y
marcas, estd ganando mercados en el exterior...
pero, todo lo que avanzamos en este sentido
paralelamente lo descuidamos en “educar” al
consumidor local.

La falta de programas especializados para
formar a profesionales con un amplio conocimiento
del mundo vitivinicola/comunicacién/diseno nos ha
llevado a presentar este curso con el objetivo de
cubrir este vacio en el panorama de la formacion
especializada con la intencién de formar profesio-
nales que cubran las expectativas, cada vez mas
exigente y competitivas, de este mercado.

Cubrir un amplio espectro dentro del mundo del
vino, profundizar en el conocimiento del producto y
su entorno, en la comunicacién genéricay especia-
lizada, ademas de en el marketing, el disefio y el
packaging. Es decir, este curso pretende formar
profesionales capaces de responder a las necesi-
dades de adaptacion de la industria del vino para
llegar a un cliente final cada vez més disputado.

Duracion: 250 horas lectivas.

Horario: De 19:00 a 22.:00 horas. Dos y tres dias
por semana.

Plazas: Maximo 24 alumnos.

Dirigido a: Disefadores graficos e industriales,
licenciados en Publicidad y RR.PP., Comunicaciony
Marketing, periodistas y profesionales de estos
sectores, asi como especialistas en el campo del
vino.

Certificado: Al término del curso se entregara un
certificado  acreditativo por haber superado
satisfactoriamente el mismo.

Proceso de admision: Seleccién a partir del
Curriculum Vitae y del portfolio de proyectos. Se
valorard un minimo de 2 anos de experiencia
laboral. Solicitar el impreso de inscripcion vy
entregarlo debidamente cumplimentada antes del
10 de enero de 2007. Realizar una entrevista
personal.

Coordinadores del curso: Rafael Garcia Abril y
Hada Martinez Torregrosa.

Colabora: Patrocinador del curso:
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El método formativo de este programa avanzado
se encamina a abordar todas las facetas del proce-
so de comunicacion, contextualizado en el sector
del vino. De esta manera, los alumnos adquiriran
los conocimientos necesarios para convertirse en
figuras estratégicas y operativas dentro del ambito
profesional, capaces de identificar tendencias
socioculturales y de consumo en relacion al target
vino.

La metodologia seré tedrico-practica, basada en
asignaturas, conferencias, visitas a diversas
bodegas (de autor, tradicional, etc.] y a lugares de
interés como complemento de formacién (tiendas,
catas, etc.), pequerios talleres y un proyecto final.

IGRAMA

El programa se articula en cuatro areas princi-
pales que contaran, como ya se ha indicado, con
una parte tedrica y otra practica:

e Producto y mercado del vino

e Comunicacion y marketing

e Diseno. Fundamentos y tendencias

* Proyecto final

Producto y mercado del vino

En este modulo se desarrollardn aspectos en
torno al vino en su mas amplio sentido, desde los
conocimientos béasicos de la produccién (aspectos
técnicos e histéricos) hasta la definicion béasica de
los tipos de vinos, de bodegas, geografia del vino,
demanda, mercado nacional versus mercado

internacional, marcas, tendencias de consumo, etc.

Comunicacion y marketing

Este seria el gran mddulo del programa en el
que el aspecto de la comunicacion prevalece sobre
el del marketing. Partiriamos de unos conocimien-
tos basicos sobre la comunicacion, entrando poste-
riormente en una comunicacién mas especifica en
su mas amplio sentido, publico objetivo, medios de
comunicacion, prensa especializada, vision de
agencia, etc. Respecto al marketing, en él se
plantearan los fundamentos bésicos, se expondran
casos concretos y se desarrollard fundamental-
mente la vision de “armas de venta” (ferias, guias,
foros, e-commerce, enoturismo...)

Diseno

Este programa aunque no pretende formar a
disefadores si que quiere dar una importancia
considerable a este mdédulo, ya que consideramos
que es un aspecto que debe cuidarse y tenerse en
cuenta a la hora de comunicar, mejorando asi la
imagen del producto. Cualquier profesional dedica-
do a este sector debe tener unos conocimientos o
unas nociones bésicas sobre el disefo grafico e
industrial, conocer los estilos y tendencias, contar
con la diversidad de materiales, ser consciente de
la importancia de la imagen corporativa..., todo ello
con el objetivo de aplicar y beneficiarse de estos
conocimientos.

Proyecto Final

Bajo la supervision de un director de proyecto,
los alumnos deberan ir realizando un trabajo que
ponga de manifiesto los conocimientos adquiridos
a lo largo de las sesiones tedrico-practicas. Se
busca asi impulsar el trabajo en equipo, la interac-
tuacion multidisciplinar, la distribucion de funcio-
nes y la puesta en comun de conocimientos y
estrategias en busca de la mejora de resultados.

Este proyecto que se presentard la ultima
semana del curso ante un jurado, junto con la
asistencia y participacion en clase y los casos
practicos individuales, serd determinante para
evaluar la trayectoria del alumno y su resultado

final.
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El network internacional de formacién e investigacion de la moda, el design, las artes visuales y la comunicacién

IED Moda Lab
Via Pompeo Leoni, 3
Tel. +39 02 583361

info.modalab@milano.ied.it

IED Design

IED Arti Visive

via A. Sciesa, 4

Tel. +39 02 5796951
info@milano.ied.it

IED Comunicazione
p.zza Diaz, 6

Tel. +39 02 8858921
info.com@milano.ied.it

IED Moda Lab

IED Design

IED Arti Visive

vial Alcamo, 11

Tel. +39 06 7024025
info@roma.ied.it

IED Comunicazione
via G. Branca, 122
Tel. +39 065717651

IED Moda Lab

IED Design

IED Arti Visive

IED Comunicazione
via G. Pomba 17

Tel. +39 011 8125668
info@torino.ied.it

IED Moda Lab

IED Design

IED Artes Visuales
IED Comunicacién
Flor Alta, 8

28004 Madrid

Tel. +34 91 448 04 44
info@madrid.ied.es

IED Master

Calle Larra, 14

28004 Madrid

Tel. +34 91 448 04 44
master@madrid.ied.es

IED Moda Lab

IED Moda Lab

IED Design

IED Arti Visive
Torrent De I'Olla 208
Tel. +34 93 2385889
info@bcn.ied.es

IED Design

IED Moda Lab

IED Design

IED Arti Visive

IED Comunicazione
Rua Maranhao, 617
Tel. +55 11 3825 2397
info@iedbrasil.com.br

IED Comunicacion






